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                                ‘Pumpkin’ van Avantgarde kunstenares Yayoi Kusama. www.yayoi-kusama.jp
                                 Naoshima, Japan                                           (opname: d oo rtje de haan).

■ absintgeel ■ bamboegeel ■ banaangeel ■ bariegeel ■ barnsteenkleurig ■ bastgeel ■

■ beige geel ■ bleekgeel ■ blond ■ botergeel ■ bremgeel ■ cadmiumgeel ■ chamois ■

■ champagnegeel ■ chartreuse ■ Chineesgeel ■ chroomgeel ■ citroengeel ■ crèmekleurig ■

■ donkergeel ■ echt geel ■  ecru ■ eigeel ■ fel geel ■ geelgroen ■ geeloranje ■ 

■ goudgeel ■ goud-oker ■ Goyageel■ Indische geel ■  Japansgeel ■ kalkgeel ■ kanariegeel ■

■ Kerriegeel ■ knalgeel ■ koningsgeel ■ korengeel ■ kuikengeel ■ lichtgeel ■ limoengeel ■

■ loofgeel ■ maisgeel ■ meloengeel ■ messinggeel ■ mimosageel ■ mosterdgeel ■

■ nankinggeel ■ Napelsgeel ■ nicotinegeel ■ oergeel ■ oker ■olijfgeel ■ oudgeel ■

■ pastelgeel ■ permanentgeel ■ Pompejaansgeel ■ primulageel ■ roestgeel ■ roodgeel ■

■ saffraangeel ■ Saharageel ■ s i g n a a l g e e l ■  strogeel ■ theegeel ■ titaangeel ■

■ topaaskleurig■  urinegeel ■ vaalgeel ■ vanillegeel ■ verkeersgeel ■ Veronees geel ■

■ vlasgeel ■ vuilgeel ■ wasgeel ■ zachtgeel ■ zandgeel ■ zinkgeel ■ zonnebloemgeel ■

■ Zonnegeel ■ zwavelgeel ■

Bron: Kleur, symboliek, psychologie toepassing. Het spectrum 1990 Auteur: Dr. Eva Heller,

Sociologe. (Duitsland).

Als basis voor “kleur”, diende een uitgebreid onderzoek onder 1888 geënquêteerden van jong tot oud.

Hoe kunnen kleuren zulke verschillende gevoelens oproepen? Wij verbinden met elke kleur veelsoortige ervaringen.

Wij herinneren ons die ervaringen door de samenhang (context) waarbinnen wij een kleur waarnemen. De context definieert de werking van een kleur. Eva Heller’s boek onderzoekt de werking van alle kleuren op allerlei gebieden. Via een schriftelijke enquête (anoniem) koppelde iedere respondent veertig begrippen aan kleuren. Met verschillende vragenformulieren werd in totaal naar de kleuren van tweehonderd begrippen gevraagd.

De optimale werking op afstand
Zwarte letters op een gele ondergrond zijn op afstand het best te lezen. De regels voor het ontwerpen van een teken met optimale werking op afstand:

1. De kleuren van het teken moeten zo veel mogelijk contrasteren met de omgeving. 

2. Tussen de kleuren moeten een optimaal contrast van licht en donker bestaan.

3. De lichtere kleur moet als grondkleur worden gebruikt.

4. Bonte kleuren moeten gecombineerd worden met niet-bonte.

Geel heeft op afstand de beste werking omdat het overdag en ’s nachts duidelijk tegen de hemel afsteekt. De beste kleurencombinatie voor verkeersborden is dus zwart op geel. In een zandwoestijn zou groen natuurlijk een betere grondkleur zijn.

Op een donkere ondergrond is witte tekst optimaal. De ogen raken door zo’n contrast van licht en donker niet geïrriteerd. Op een licht ondergrond is zwarte tekst het beste. Omdat twee bonte kleuren met elkaar concurreren begint de tekst bij een dergelijke combinatie te trillen. Bijzonder ongunstig zijn kleurencombinaties als rood-geel, omdat twee even intensieve kleuren sterk afbreuk doen aan de leesbaarheid.

Op een roze ondergrond bijvoorbeeld, zijn zwarte letters veel beter leesbaar dan paarse letters. Deze zijn

nauwelijks donkerder dan roze. Op een blauwe ondergrond is een wit teken veel duidelijker dan een geel teken.

Het is verkeerd om de regels voor een optimale werking op afstand als regels voor een optimale algemene werking te beschouwen. Voor werking op afstand en van dichtbij bestaan verschillende wetmatigheden, omdat er verschillende informatie wordt overgebracht. Informatie die al van veraf moet worden begrepen, moet kort zijn en uit bekende tekens bestaan. Een blik moet voor de ontcijfering voldoende zijn. Teksten die van dichtbij gelezen worden, zijn meestal langer. Bovendien bevatten ze vaak nieuwe informatie.

Wanneer men de aandacht lange tijd op een tekst moet richten, zijn alle kleurcontrasten storend. Ze irriteren de ogen. In de onmiddellijke nabijheid zijn alle kleuren sterker. Wat op afstand aangenaam is, kan van dichtbij onaangenaam en schril zijn.

Buitenreclame die de kleuren en de stijl van verkeersborden imiteert, trekt de meeste aandacht. Een dergelijke misleiding is psychologisch echter riskant. Wanneer het is doorgedrongen dat het geen verkeersbord maar reclame betreft – en het herkennen van een boodschap als reclame is noodzakelijk omdat reclame anders geen nut heeft – raakt men gefrustreerd. 

Men voelt zich bedrogen en associeert het aangeprezen product met negatieve gevoelens.
De opdringerige signaalkleur

Psychologische en symbolische werking

Begrip ‘de opdringerigheid’  : oranje 22%, geel 16%, paars 13%, roze 11%, rood 10%, goud 8%, groen 5%

Begrip ‘de opwinding’          : rood 33%, oranje 20%, geel 13%, groen 12%, paars 10%

Begrip ‘de agressiviteit’       : rood 50%, geel 10%, zwart 10%, oranje 9%, groen 7%
Begrip ‘het gevaar’             : rood 43%, zwart 24%, oranje 12%, geel 11%
Begrip ‘het onsympathieke’ : bruin 27%, paars 12%, geel 11%, oranje 11%, groen 7%, grijs 7%, roze 5%

Door de optimale werking op afstand en de opdringerige werking van dichtbij werd geel de internationale signaalkleur. De symbolen voor giftige, licht ontvlambare, explosieve en radioactieve stoffen zijn zwart op geel. Geel-zwarte strepen markeren grenzen die absoluut niet overschreden mogen worden. Ze waarschuwen voor lage en smalle passages of voor gevaarlijke uitsteeksels aan machines.

Bij het voetbal krijgen spelers als waarschuwing de ‘gele kaart’ te zien. Als er op een schip een gele vlag wordt gehesen, geeft dat aan dat er een epidemie is uitgebroken. Niemand mag het schip verlaten, niemand mag aan boord gaan. In het vlaggenschrift duidt de gele vlag de letter Q van quarantaine aan. Wanneer in een middeleeuwse stad de gele vlag werd gehesen, was de pest uitgebroken.

Meer nog dan rood komt geel opdringerig over. Het Engelse yellow is verwant met ‘gillen’, ‘krijsen’ (to yell). Men noemt de schandaalpers yellow press. Geel vestigt de aandacht op gevaarlijke, onaangename zaken. Zo komt geel zelfs onsympathiek over.
Over geel valt nog veel meer te vertellen, misschien in een volgende  ‘nieuwsbrief-met-een-kleurtje’.

Wilt u de “geelteksten” van zomer: 2008, 2009 en 2010 nog een keer teruglezen, laat het me weten en ik zend ze u toe: info@kleurvormgeving.nl






